Von Christian Schaudwet

OSNABRUCK. Mittelsténdi-
sche Textilhersteller aus der
Region  Osnabriick/Ems-
land zeigen ab heute auf der

chen Produktideen sie vom
Wachstum des Einrich-
tungsmarktes profitieren
wollen. Die Heimtextil in
Frankfurt ist die internatio-
nale Leitmesse der Branche.

Fiir Ginter Schulz’ jiings-
te Schopfung, das Kopfkissen
»Relax Air®, ist es die erste Be-
wihrungsprobe. Ab heute
stellt der Entwicklungschef
des Bramscher Bettwaren-
herstellers Gebriider Sanders
die neue Hightech-Nacken-
stiitze in Frankfurt dem in-
ternationalen Fachpublikum
vor. Federnde, luftgefiillte
Spiralen im Inneren sollen
fiir Beliiftung und optimale
Anpassung an Kopf und Na-
cken sorgen.

Die Frankfurter ,,Heimtex-
$i1* ist mit mehr als 2600 Aus-
stellern aus 61 Liandern die
weltweite  Leitmesse  fiir
Wohntextilien. unter ande-
rem fiir Bettwaren, Tapeten
und Mobelbeziige. 2011 profi-
tierte die Branche vor allem
vom Inlandsgeschift - der
} Umsatz mit Heimtextilien
| wuchs um vier Prozent. Fiir
| 2012 prognostiziert das auf

Messe , Heimtextil", mit wel- )
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Regionale Hersteller von Heimtextilien prasentieren sich auf Leitmesse
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nen und mit Verfeinerungen Designund Innovationaus
bisheriger Produkte gewogen Bramsche: Der Tapetenher-
halten - darunter eine bei steller Rasch prasentiert auf
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Fiir Glinter Schulz’ jiings-
te Schdpfung, das Kopfkissen
LHRelax Air®, ist es die erste Be-
withrungsprobe. Ab  heute
stellt der Entwicklungschef
des Bramscher Bettwaren-
herstellers Gebriider Sanders
die neue Hightech-Nacken-
stiitze in Frankfurt dem in-
ternationalen Fachpublikum
vor. Federnde, luftgefiillte
Spiralenn im Inneren sollen
fiir Beliifftung und optimale
Anpassung an Kopf und Na-
cken sorgen.

Die Frankfurter  Heimtex-
il ist mit mehr als 2600 Aus-
stellern aus 61 Lindern die
weltweite  Leitmesse  fiir
Wohntextilien, unter ande-
rem fiir Bettwaren, Tapeten
und Mabelbeziige. 2011 profi-
tierte die Branche vor allem
vom Inlandsgeschift - der
[Umsatz mit  Heimtextilien
wuchs um vier Prozent. Fiir
2012 prognostiziert das auf
den  Handel spezialisierte
Kélner Marktforschungsun-

ternchmen  IFH weiteres
Wachstum.
Wer hierbei mitmischen

will, muss sich in Frankfurt
den Einkiufern der Handels-
unternehmen stellen, die bis
Samstag die Hallen beval-
kern werden. Das wissen
auch die Manager und Mar-
ketingexperten  des  Bram-
scher Tapetenherstellers Ge-
brider Rasch, des Aschen-
dorfer Gardinenproduzenten
Ado Goldkante und der Bett-
warenfabrik Aro Artlinder
aus Kettenkamp nahe An-
kum, die alle in Frankfurt
aunsstellen.

Sanders, das 2011 einen
Umsaltz von rund 50 Millio-
nen Furo erwirtschaftete,
will sich die Einkaufsmana-
ger vor allem mit Innovatio-

nen und mit Verfeinerungen
bisheriger Produkte gewogen
halten - darunter eine bei
Vielfliegern beliebte, nur 300
Gramm schwere Reise-Dau-
nendecke und eine klimare-
eulierende Zudecke. die laut
wissenschaftlicher Untersu-
chung langere Tiefschlafpha-
sen ermoglicht. Das Verkau-
fen selbst sei auf der ,,Heim-
textil* Nebensache, sagt San-
ders-Marketing-lciter Peter
Andres. \Viel wichtiger ist es
uns, newe Produkte vorzu-
stellen und den Kontakt zu
den Kunden zu halten.®

Der Tapetenhersteller
Rasch aus Bramsche indes
will nicht nur an Bestechen-
des ankniipfen, sondern
beim Publikum mit einem
rundum erncuerten  Mar-
ken-Image  Aufsehen errve-
gen: Piinktlich zur Messe hat
sich das Unternchmen ein
neues Logo und eine neue
Segmentierung des Angebots

Designund Innovationaus
Bramsche: Der Tapetenher-
steller Rasch prasentiert auf
der Messe ,,Heimtextil” ein
runderneuertes Markenprofil.
Der Bettwarenproduzent San-
ders willmiteinem neuen, be-
lufteten Nackenstttzkissen
punkten.  Fotos: Rasch, Sanders

verpasst. Die Tapeten firmie-
ren jetzt unter drei neuen
Produkigruppennamen:

L Taste” fiir die schmaleren
Budgets, ,,Style” fiir extrava-
gante  Geschmiécker und
LRaseh 1861° mit besonders
hochwertigen, teureren Ta-
petenmodellen. Das  neue
Markengewand, in  dem
Rasch sich auf der ,Heimtex-
til*  erstmals présentieren
wird, ist vor allem das Werk
von Marketing-Chefin Ulrike
Feierabend-Hoffmeler, die
den Imagewandel des Unter-
nehmens seit einem Jahr vor-
antreibt. Zu threm Konzept

ziahlt auch, nicht nur Fach-,
sondern stiarker auch End-
kunden anzusprechen. Am 5.
Januar ging Rasch dazu mit
einem eigenen Internet-Shop
online. 2012 soll sich das
neuc Markenprofil in der
Wahrnehmung der Kunden
festsetzen.

Einen lmagewandel er-
hofft sich vom neuen Jahr
auch Ado Goldkante aus
Aschendorf: weg vom Ruf ei-
ner leicht angestaubten Mar-
ke mit vorwiegend dlteren
Kunden, hin zu frischerer,
jingerer Anmutung, unter
anderem durch die farben-

¥

frohe Kollektion ,,Colorama®
und die Liissigkeit betonende
LCasual“-Linie.

Um Ado stand es 20171 |
nicht gut. In einer zweiten |
Entlassungswelle  aufgrund
schwachen Geschifts hatte
das Unternehmen sich zu-
letzt von 65 Mitarbeitern ge-
trennt. Mit Investitionen in
neue  Webmaschinen, mit
neuen technischen Textilien
unter anderem fiir die Auto-
industrie und mit einem jiin-
geren  Markenimage im |
Heimtextiliensegment wiIlJ
das Traditionsunternehmen
nun die Wende schaffen.




